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Analisis de textos publicitarios
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1)Producto
FORMA < 2)Detalle
3)Beneficio
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1)Necesidad
[ CONTENIDO }{ 2)Recursos tecnicos
3)Mensajes subliminales
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Tu 0j0 derecho
GRATIS

o




Deja tus donaciones
de ropa limpiay
en buen estado,
viveres no
perecibles y
medicamentos en las
puertas de entrada
de la universidad
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El afiche tiene doble intencidn; relaciona adecuadamente:

A: Intencidn directa
B: Intencién indirecta

|. Oir una emisora

ll. Escuchar un programa radial
lIl. Practicar deporte

I\VV. Persuadir para evitar el consumo de alcohol ‘;Psonwzuom?
V. Realizar una caminata o PR

VI. Practicar deporte para tener mas salud ‘| “Zj

VII. Dejar la vida sedentaria .. >

VIII. Incentivar al cambio de habitos | EG UnDA nE romoioo |
a) Al-BVI “D@ m BIUd”

b) All-BVI ;-;pc.;,;gsgh;,sw -
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fin de semana en casa

seamos solidarios.
todos contra la gripe

NO VAYAS A NINGUN LADO

guedate en casa



¢, Qué se asume sobre el tipo de gripe
aludido en el afiche?

a) Es una enfermedad que se contagia
rapidamente en lugares abiertos y/o
masivos.

b) Es una plaga que esta llevando a la
muerte a las personas de un pais.

c) Es un virus mortal que ha ocasionado
una pandemia en Peru.

d) Se trata de la gripe mortal que ataca a los
jovenes.



La expresion SOLIDARIOS en
el texto significa:

a) Personas que colaboran con
Su projimo.
b) Seres conscientes que no

contribuyen a gue se difunda
un mal.

fin de semana en casa

c) Personajes filantropos. e

todos contra la gripe

d) Sujetos gue colaboran en 0 VAYAS A NINEUN LADO
temporadas de invierno. quedate en casa



Tu les ensenars
tbwe LTS M,a.t:a,s




ldentifica el objetivo del afiche:

a) Incentivar a los padres de familia para
gue no fumen en casa.

b) Promover una cultura antitabaco entre los
jovenes.

c) Hacer reflexionar sobre la importancia del
ejemplo de los padres hacia los hijos.

d) Aconsejar que no se debe fumar durante
el embarazo y la ninez de sus hijos.




INFOGRAFIA

* VVoces griegas: INFO (informacion
suministrada) y GRAFIA (escritura).

» Explica informacidon compleja, muy
complicada de mostrar a traves del texto
escrito.

* Prima la veracidad, exactitud. Claridad y
rapidez.



' TiTULO |
 BAJADA |

INFOGRAFIA
—EHFPARA EL VIAJERO GOURMET

Se ofrecera paquetes culinarios clasificados en tres etapas: prehispanica, colonial y contemporanea. También se buscara
=P captar al turista cultural que esté de paso por Lima y al turista de negocios.

Peru

Etiquetas

p—) 8% en marketing y publicidad

e =, ) = Formas para atraer Cg:}alctgrl:gtceas
Informacion Producto: Gourmet Expeditions | eI mercado paq
sumarial S . - Agencias de viajes locales
> < Inversion inicial del proyecto: - Restaurantes locales Para 10 personas:

- Hoteles
- Base de datos con peruanos |

US$ 25.000

USS400 |

en el extranjero
- Pagina web

cuperacion: 34 meses
Divistéa del capital

\ J
4 ey )
Informacion

_ visual

 FUENTE

[

CREDITO |

Capital propio

i%_"

===p. Lugar: Lima
: Duracion: 5 horas

Financiado

Perfil del turista

* Turista cultural de mas
de 28 afios
* Turista de negocios

|

Tres paquetes turistico-tematicos }

Etapa
colonial

N ENTE

contemporanea

Fuente: Gourmet Expeditions EL COMERCIC
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GRAFICO
* Fiebre

LA SEGURIDAD AYER Y HOY
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GRAFICO
* Barra

¢bon cudl de las siguientes palabras asocia usted |a Semana Santa?

Fe

Resurreccion

Religion
Iglesia
Misa
Muerte
Pena
Descanso
Traicion

Bacalao

Ninguna

EL COMERCIO




GRAFICO
* Torta

EVALUACION NACIONAL DE
RENDIMIENTO ESTUDIANTIL 2004
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£Cual cree que es el principal tipo de violencia que existe en la
ciudad de Lima actualmente?
(Respuqsia asistida)

Violencia juvenil (pandillas,
barras bravas, etc.)

o

Fuente: Apoyo Opinién y Mercado S.A.




MAPA

UBICACION

Los restos e este templo
S encuentran en una
1004 (¢ importantes
complejos arqueolog-
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 valosos descubrimintos
6 investigaciones.
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RAMA

'PARA EL VIAJERO GOURMET

DIAG
i

Se ofrecera paquetes culinarios clasificados en tres etapas: prehispanica, colonial y contemporéanea. También se buscara
captar al turista cultural que esté de paso por Lima y al turista de negocios.

Formas para atraer C(ailéalct:::gtc : S
el mercado P

COSsTO

Peru .
Producto: Gourmet Expeditions

Inversion inicial del proyecto:

US$ 25.000

80% en marketing y publicidad
Tiempo de recuperaaon 34 meses

Division del capttat

- Agencias de viajes locales

- Restaurantes locales

- Hoteles

- Base de datos con peruanos
en el extranjero

- Pagina web

Para 10 personas: g

Us$400

Lugar: Lima
Duracion: 5 horas

Capital propio

o]

Paquete minimo
de 3 personas

Financiado

_ Perfil del turista |

* Turista cultural de mas
de 28 afos
e Turista de negocios

Etapa
prehispanica colonial contemporanea

Tres paquetes turistico-tematicos )

Fuente: Gourmet Expeditions ‘ EL COMERCIC



